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 1. DA TITULAÇÃO 

 

Graduação em Engenharia ou Administração. 

 

 2. DO CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 

[1] Estudo de conceitos e ferramentas básicos de marketing aplicados a 

situações reais, com ênfase em novas abordagens da gestão tecnológica de 

empresas e negócios. 

[2]  Avaliação do papel crítico do marketing no desempenho organizacional. 

[3] Estudo do desenvolvimento das estratégias de marketing e planejamento 

dos programas de marketing. 

[4] Estudo do aspecto competitivo empresarial no contexto globalizado, 

analisando os fatores que afetam o ambiente empresarial e o processo 

decisório nas organizações. 

[5] Planejamento: Estratégico, Tático e operacional. 

[6] Administração Estratégica. 

[7] Missão, Visão e Valores. Objetivos e Metas. Análise SWOT. 

[8] Cenários e formulação de estratégias. Temas emergentes de administração 

estratégica. 
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