MINISTERIO DA EDUCACAO \
UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI
PRO-REITORIA DE GESTAO DE PESSOAS

DIAMANTINA - MG UFVJM

www.ufvim.edu.br

INSTRUGOES ESPECIFICAS QUE REGULAMENTAM O PROCESSO SELETIVO
SIMPLIFICADO PARA PROFESSOR SUBSTITUTO

EDITAL N© 085, de 21 de junho de 2017.

AREA DE CONHECIMENTO: Engenharia
SUBAREA DE CONHECIMENTO / GRUPO DE DISCIPLINAS: Marketing e Estratégias das

Organizacbes, Planejamento Estratégico, Gerenciamento de Processos, Gestado de Projetos e

demais disciplinas correlatas.
CATEGORIA FUNCIONAL: Professor de Ensino Superior
CLASSE: Professor Substituto

1. DA TITULACAO
Graduacgao em Engenharia ou Administracao.
2. DO CONTEUDO PROGRAMATICO

[1] Estudo de conceitos e ferramentas basicos de marketing aplicados a
situagOes reais, com énfase em novas abordagens da gestdo tecnoldgica de
empresas e negdcios.

[2] Avaliacao do papel critico do marketing no desempenho organizacional.
[3] Estudo do desenvolvimento das estratégias de marketing e planejamento
dos programas de marketing.

[4] Estudo do aspecto competitivo empresarial no contexto globalizado,
analisando os fatores que afetam o ambiente empresarial e o processo
decisdrio nas organizacoes.

[5] Planejamento: Estratégico, Tatico e operacional.

[6] Administracdo Estratégica.

[7] Missdo, Visao e Valores. Objetivos e Metas. Analise SWOT.

[8] Cenarios e formulacao de estratégias. Temas emergentes de administracdo
estratégica.
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