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1. ÁREA DE CONHECIMENTO: Análise Econômica do Turismo; Fundamentos de 

Finanças; Qualidade em Turismo e Gestão de Eventos. 

 

CATEGORIA FUNCIONAL: Professor Ensino Superior 

CLASSE: A – Assistente A 

Estas Instruções Específicas e o Edital n.º 014/2018, disciplinarão o Concurso Público da 

classe de Professor Assistente A, não cabendo a qualquer candidato alegar desconhecê-lo. 

 

2. DA TITULAÇÃO 

Graduação e Mestrado em Administração, Administração Pública, Economia e Turismo. 

 

3. DO CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

História do pensamento econômico e conceitos iniciais sobre economia. Noções gerais de 

economia e turismo. História econômica brasileira. Teoria econômica do turismo: 
fundamentos de microeconomia. Teoria econômica do turismo: fundamentos de 

macroeconomia. Matemática Financeira: conceitos básicos; capitalização; tipos de taxas; 
desconto; séries de pagamentos; sistemas de amortização. Contabilidade gerencial: princípios 

e conceitos contábeis; patrimônio e sua dinâmica; demonstrações financeiras; análise das 
demonstrações e dos índices de desempenho das empresas, bem como sua interpretação. 

Qualidade: conceitos e características. ISO e as normas brasileiras para serviços turísticos. 

Qualidade, serviços e administração de serviços turísticos. Gestão da qualidade em serviços 
turísticos. Conceituação e tipologia de eventos. Captação de eventos. Desenvolvimento do 

projeto de um evento. 
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