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DISCIPLINA: Custos da Produção, Marketing e Estratégias das Organizações e Gerenciamento 

de Processos. 

CATEGORIA FUNCIONAL: Professor Ensino Superior. 

CLASSE: Professor Auxiliar. 

Estas Instruções Específicas e o Edital n.º 5/2012, disciplinarão o Concurso Público da classe de 

Professor Auxiliar, não cabendo a qualquer candidato alegar desconhecê-lo. 

 

1. DA TITULAÇÃO 

Graduação em Engenharias ou em áreas afins. 

 

2. DO CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 

1. Métodos de depreciação e análises de sensibilidade e avanços financeiros. 

2. Princípios e métodos de custeios 

3. A harmonia entre os sistemas de gestão e de custos. 

4. Relações das organizações com seu mercado de atuação. 

5. Principais conceitos de Marketing. 

6. e-marketing e endomarketing. 

7. Marketing de varejo e marketing de serviços. 

8. Estudo da evolução histórica da organização industrial: seus modelos aplicações, 

contextualizando a administração da produção, seu papel estratégico e seus objetivos.  

9. Processos de negócios 

10. Estudo da análise ambiental da empresa, das relações cliente-fornecedor e avaliação de 

desempenho das organizações.  
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