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INSTRUGOES ESPECIFICAS QUE REGULAMENTAM O PROCESSO SELETIVO SIMPLIFICADO PARA
CONTRATAGAO DE PROFESSOR SUBSTITUTO

Area de Conhecimento: Engenharia de Alimentos.

Subaria de conhecimento / Grupo de disciplinas: Matérias Primas Alimenticias, Planejamento e Projeto de
IndUstrias de Alimentos |, Planejamento e Projeto de Industrias de Alimentos Il, Andlise Sensorial,
Tecnologia de Produtos de Origem Vegetal, Desenvolvimento de Novos Produtos.

1. DA TITULACAO

Graduacdo em Ciéncia de Alimentos ou Ciéncia e Tecnologia de Alimentos ou Quimica de Alimentos ou
Tecnologia de Alimentos ou Engenharia de Alimentos.

2. DO CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Frutas e Hortalicas: propriedades, caracteristicas e principais analises.

2. Graos, Cereais e tubérculos e raizes tuberosas: propriedades, caracteristicas e principais anadlises.
3. Carnes e Pescados: propriedades, caracteristicas e principais andlises.

4. Ovos, mel e leite: propriedades, caracteristicas e principais analises.

5. Estudo de Mercado e Localizagao da Industria de Alimentos.

6. Estudo do Processo, fluxogramas e diagrama pictorial de um Projeto Industrial.

7. Balango de Massa e Energia aplicados a Industria de Alimentos.

8. Selecdo de equipamentos, analise dimensional e layout da fabrica.

9. Etapas para o desenvolvimento de novos produtos.

10. Métodos objetivos e subjetivos (analise sensorial) em produtos alimenticios.
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